

Додаток 

до  рішення  міської  ради

від  ____  ____  2019  №  __
Концептуальні основи

порядку розміщення та розвитку  зовнішньої реклами у місті Луцьку
Концептуальні основи розміщення  та розвитку зовнішньої реклами в місті Луцьку (далі - Концептуальні основи) - програмний документ, який формує мету, основні завдання її досягнення, зміст та напрямки організації зовнішнього рекламного оформлення в місті разом із визначенням принципів та засобів їх реалізації.


Концептуальні основи розроблені відповідно до законів України «Про рекламу», «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про благоустрій населених пунктів», «Про охорону культурної спадщини», Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 р. № 2067 (зі змінами).


На даному етапі розвитку зовнішньої реклами (далі - ЗР) в м. Луцьку, з огляду на кількісне зростання рекламних конструкцій, назріло, як необхідність, прийняття системи планування майбутніх місць розміщення, видів конструкцій, доцільних для розміщення на окремо розглянутій ділянці, території.

Концептуальні основи є підставою для:

- розроблення та реалізації заходів з організації зовнішнього рекламного оформлення міста;

- удосконалення та подальшого розвитку нормативної бази з питань регулювання діяльності з розміщення ЗР в місті;


- розроблення та затвердження схем розміщення рекламних засобів на території міста;


- впорядкування розміщених засобів зовнішньої реклами (далі - ЗЗР) на території міста;

- формування єдиного підходу міської ради та її виконавчих органів, а також суб’єктів господарювання до питань, що стосуються оформлення міста ЗЗР.
Схема розміщення ЗЗР на території міста Луцька (далі - Схема) - це затверджені рішенням виконавчого комітету  міської ради текстові та графічні матеріали, що визначають конкретну територію міста, на якій зазначено місця для розміщення наземних рекламних засобів, типи рекламних конструкцій.
Споруда - будівельна система, пов’язана з землею, яку створено з будівельних матеріалів, напівфабрикатів, устаткування та обладнання шляхом виконання будівельно-монтажних робіт.

Тимчасова споруда торговельного, побутового, соціально-культурного чи іншого призначення для здійснення підприємницької діяльності -одноповерхова споруда, що виготовляється з полегшених конструкцій з урахуванням основних вимог до споруд, визначених технічним регламентом будівельних виробів, будівель і споруд, і встановлюється тимчасово, без улаштування фундаменту.
Застосування мови у рекламі здійснюється відповідно до законодавства України про мови. 

Надалі, з урахуванням змін у законодавстві про рекламу, до Концептуальних основ порядку розміщення та розвитку зовнішньої реклами у місті Луцьку можуть бути внесені відповідні зміни та доповнення. 

1. Загальні положення.

1.1. Стан зовнішньої реклами та актуальність її розвитку.

Поширення міжнародних зв'язків і прагнення України до європейської спільноти, прискорений економічний та культурний розвиток міста Луцька ставлять завдання щодо забезпечення сучасного рівня його рекламного середовища. На сьогодні ЗР у провідних країнах світу - це високорозвинена галузь, до якої залучено новітні технології, що гармонійно поєднуються з міським середовищем. 

ЗР суттєво впливає на зовнішній вигляд міста, його художньо-естетичне оформлення, а також виконує містобудівні та архітектурні функції. Належне розміщення ЗЗР в структурі забудови міста Луцька може суттєво підвищити естетичні якості міського середовища та його привабливість. І навпаки, безсистемне розміщення реклами на території міста без належного урахування оточення, характеру архітектури забудови, природного ландшафту знижує якість сприйняття міського середовища в цілому та порушує гармонію візуальних комунікацій з навколишнім середовищем.
За останні роки відбулося інтенсивне зростання ринку реклами, що призвело до перенасиченості центральної частини міста і проспектів низькоякісними рекламними засобами. Крім того, дуже повільно йде процес оновлення рекламних конструкцій. Частина з них перебуває в експлуатації багато років, має застарілий дизайн, ненадійну конструкцію, не відповідає сучасним естетичним вимогам організації міського просторового середовища.

До головних проблем сьогодення, пов'язаних із функціонуванням ринку ЗР в місті Луцьку, відносяться: 

- перенасиченість центральної частини міста рекламними засобами різних форматів низької якості, зокрема розміщеними на фасадах будинків і споруд, огорожах, парканах, а також виносними «штендерами»;

- естетична та технічна застарілість значної частини розміщених рекламних засобів;

 - самовільне розміщення рекламних засобів.

ЗЗР зосереджені переважно в місцях денної концентрації населення. Наземні ЗЗР в окремих частинах міста розташовані нерівномірно, хоча територія дозволяє забезпечити системний підхід до їх розміщення.

Не прикрашає місто і завдає значних незручностей хаотичне, з елементами нав'язливості, розміщення виносних рекламних конструкцій (штендерів) та розміщення реклами на віконних прорізах і міжвіконних ділянках фасадів будинків та споруд. 

Найбільш насичені рекламою проспекти Волі, Соборності, Президента Грушевського, вулиці Лесі Українки, Винниченка, Конякіна, транспортні розв'язки на вулицях Карпенка-Карого, Єршова, Набережній, Гордіюк, Володимирській.
Концептуальні основи з однієї сторони повинні стимулювати розвиток сучасних конструкцій, а з іншої - посилювати контроль за використанням і розміщенням ЗЗР в місті.
Відеоекрани, скролери, лайтпостери із скролінг системами, світлодіодні ЛЕД-екрани, пілони, пілари гармонійно поєднаються в сьогоднішньому міському просторі.

1.2. Мета, заходи досягнення та основні завдання.
Метою Концептуальних основ є впорядкування розміщення рекламних засобів, вирішення проблеми формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі міста із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних факторів, збереження цілісності сприйняття пам'яток архітектури та містобудування, оптимізації розміщення конструкцій ЗР і створення таких умов життєдіяльності людини в місті, де ЗР та навколишнє середовище об'єднані в єдиний гармонійний ансамбль.

Ця мета досягається шляхом впровадження таких заходів:
- поетапного проведення заміни застарілих конструкцій на засоби сучасного зразка за умови узгодження із власниками ЗР;

- встановлення рекомендацій щодо розміщення ЗЗР на території міста;

- створення зон вільних від зовнішньої реклами та окремих типів ЗЗР;

- розроблення та затвердження проектів Схем на основних вулицях та проспектах міста;
- оптимізації кількості ЗЗР на території міста у відповідності до Схем;

- проведення заходів благоустрою об’єктів реклами;
- об’єднання зусиль суб’єктів господарювання, виконавчих та контролюючих органів для розв’язання проблем реклами в місті, що передбачає визначення формату рекламних засобів для кожної зони та врахування архітектурного середовища міста. 
2. Містобудівні принципи розміщення ЗР.
Місто Луцьк поєднує у своїй архітектурі різні епохи і періоди історичного розвитку. Центральна частина міста та історичний центр Луцька є найбільш привабливими зонами з точки зору художньої цінності, сформованої протягом XV - XX століть. Природне оточення забудови міста характеризується значною кількістю парків, скверів, зелених алей, що в своїй сукупності створює неповторний архітектурно-художній образ Луцька.
За час свого розвитку місто сформувалося як складна просторова система з різними візуальними, орієнтаційними, функціональними, соціально-культурними, стилістичними характеристиками планування і забудови. Важливим є урахування таких архітектурних деталей та елементів забудови як стіни, вікна, балкони, еркери, фрагменти декору, входи.

Розміщення ЗР має ґрунтуватись на таких загальних містобудівних принципах:

- пріоритету архітектури оточуючої забудови та її цілісності, просторової взаємодії ЗР і оточуючого міського середовища;
- впровадження локальних Схем на основних вулицях та проспектах міста з урахуванням характеру архітектури забудови, охоронних зон історичної частини міста та природного ландшафту, розроблених управлінням містобудування та архітектури спільно з управлінням розвитку підприємництва та реклами та затверджених виконавчим комітетом міської ради (для отримання зауважень та пропозицій проекти схем оприлюднюються на офіційному сайті міської ради). ЗР до впровадження локальних Схем розміщується відповідно до чинного законодавства.
- оптимізації розмірів, видів та кількості рекламоносіїв, враховуючи зонування міста, на основі Схем. 

 - відповідності фізичних розмірів, стильових характеристик, матеріалів, освітлення ЗЗР архітектурно-просторовим особливостям конкретного місця, з врахуванням існуючої забудови та можливості безпечного та безперешкодного руху транспорту та пішоходів;
- впровадження зонування території міста для розміщення ЗР з визначенням типів і розмірів рекламних засобів, які пропоновані для розташування у кожній окремій зоні, та з урахуванням архітектурних змін, що відбулися у місті Луцьку за останні роки.
Розміщення ЗР необхідно здійснювати:

- на прибудинкових територіях та інших об’єктах благоустрою з дотриманням Закону України «Про благоустрій населених пунктів», Правил благоустрою міста Луцька;
- за умови погодження управлінням містобудування та архітектури.
3. Основні рекомендації до ЗЗР та їх розміщення.

3.1. Подальше розташування та оптимізація наземних носіїв ЗР у місцях їх насиченого розміщення здійснюється на основі розроблених повуличних Схем (за наявності). 
До великорозмірних рекламних носіїв відносяться рекламні конструкції із площею рекламного поля понад 8,0 кв. м. 

3.2. Конструкції, що встановлюються, повинні бути узгоджені між собою по місцю, висоті розміщення для того, щоб створювати визначений візуальний ряд. 
3.3. З метою недопущення перенасиченості міської території рекламними засобами дистанція між ЗЗР, встановленими вздовж проїзної частини вулиць і доріг, повинна бути не менше двократної відстані між сусідніми опорами контактної мережі, зовнішнього освітлення для великорозмірних конструкцій, і не менше однократної відстані між сусідніми опорами для конструкцій типу «лайтпостер», що обумовлено необхідністю забезпечення сприйняття інформації.
3.4. Фундаменти ЗЗР повинні бути заглибленими до рівня поверхні ґрунту, мощення (крім можливого випадку розміщення конструкції в охоронних зонах підземних комунікацій, за погодженням власників інженерних мереж, з декоративним оформленням).

3.5. З метою збереження архітектурної ідентичності об’єктів та недопущення спотворення архітектурного стилю та естетичного вигляду головні фасади будинків, споруд підлягають звільненню від ЗР без розміщення на них нових рекламних засобів - різноманітних банерів, щитів, зовнішньої поклейки на віконному склі тощо (крім відеоекранів, медіасистем, електронних табло, кронштейнів художньо-естетичного індивідуального виготовлення).

В окремих визначених Концептуальними основами зонах можливе розміщення ЗР на глухих бічних, задніх фасадах, а також бічних, задніх фасадах за наявності суцільної глухої стіни не менше 1/4 або 1/3 площі фасадів будинків та споруд.
Недоцільно перекривати віконні прорізи та міжвіконні ділянки фасадів будинків та споруд рекламними засобами різноманітних розмірів та типів. 

3.6. Максимальне використання закладами торгівлі, сфери надання послуг можливостей вивісок та внутрішнього рекламного оформлення вітрин з використанням сучасних світлових засобів.
 На фасадах приміщень, де знаходяться суб’єкти господарювання та самозайняті особи, мають розміщуватися вивіски, інформаційні таблички відповідно до встановлених чинним законодавством вимог. 
У вітринах закладів для огляду ззовні може розміщуватися внутрішня реклама у вигляді сучасних світлових засобів тощо, при умові, що перекриття прозорої частини вітрини не перевищує 50 відсотків.

3.7. Розміщення кронштейнів на фасадах будинків здійснюється з максимальним виступом від стіни 1,0 м, на висоті не менше 2,0 м від поверхні мощення.

3.8. ЗЗР на пішохідних доріжках, алеях, клумбах, у парках, скверах не розміщуються. 
Обабіч міських вулиць, проспектів, бульварів, магістралей ЗР у/на зелених зонах розміщується у відповідності до Схем (за наявності).
3.9. Виносні рекламні конструкції (типу «штендер») на всій території міста не розміщуються.

3.10. На огородженнях (риштуваннях) об'єктів будівництва та реконструкції ЗР розміщується лише на спеціальній напівпрозорій захисній будівельній сітці.

3.11. Не розміщується ЗР на тимчасових спорудах,  парканах, огорожах, які встановлені на межі окремих земельних ділянок, територій, на огородженнях проїжджої частини і тротуарів.

3.12. Застарілі ЗЗР підлягають заміні на засоби сучасного зразка за умови узгодження з власником ЗР. 
Допускається встановлення дахових конструкцій та конструкцій індивідуального дизайнерського художньо-естетичного виготовлення.
4. Організація зовнішнього рекламного оформлення міста.

4.1. Зонування міста.

Зонування міської території враховує ефективність розміщення реклами, а також сукупність обмежень історико-культурного, архітектурно-містобудівного, соціально-психологічного, естетичного характеру.
При розміщенні ЗР слід виходити із класифікації зонування міського простору.

Зона  А –   територія   в  межах  історико - культурного  заповідника  в  м. Луцьку.

Територія визначена Генеральним планом історико-культурного заповідника в м. Луцьку, затвердженого рішенням міської ради. Вона характеризується змішаною, досить щільною забудовою та старою архітектурою, межі якої визначені та затверджені у встановленому порядку.

Зона Б - територія центру міста.

Це зона історичного ареалу, характер архітектурного вирішення якої значною мірою визначається 2-4 - поверховими спорудами, збудованими на початку ХХ століття та 4-5 - поверховою житловою забудовою 50-80 років того ж століття, з наявними архітектурними домінантами 9-14 - поверхових житлових будинків. Особливістю даної зони є велика її протяжність і наявність різного за характером архітектурно - ландшафтного оточення: домінуючі маршрути переміщення переважної більшості людей, наявність установ, організацій, торговельних, соціальних і культурних закладів.

Територія центру міста обмежена вулицями: Ковельська (до повороту на вул. Набережну), Набережна, залізницею вздовж вул. Ківерцівської, вул. Карпенка-Карого, вул. Рівненська, вул. Авторемонтна, вул. Архітектора Метельницького, вул. Глушець.
Зона В -територія багатоквартирної житлової забудови.
Територія житлових («спальних») районів, забудованих в період 70-90-х років XX століття. Територія характеризується однорідною архітектурою, змішанням багатоповерхових і малоповерхових будинків, наявністю проспектів, транспортних магістральних розв’язок.
Територія садибної забудови, що характеризується різноманітністю ландшафту та, як правило, віддаленістю від культурних закладів, великих торговельних підприємств.
Магістральні вулиці загальноміського значення характеризуються інтенсивним рухом транспортних засобів та переміщенням основних потоків людей.

Межі цієї зони – територія міста, яка не ввійшла в зони «А», «Б», «Г».

Зона Г – територія житлових, садибних та промислових масивів на виїздах з міста. 
Територія цієї зони:
 - частини магістральних вулиць на виїздах з міста:  вул. Ковельська на відрізку від вул. Глінки до виїзду із міста; вул. Героїв УПА на відрізку від вул. Івана Кожедуба до виїзду із міста; вул. Ківерцівська на відрізку від шляхопроводу на вул. Гордіюк до виїзду із міста;  вул. Єршова на відрізку від перехрестя з вул. Карбишева до виїзду із міста; вул. Дубнівська на відрізку від залізничного переїзду до виїзду із міста; вул. Окружна, вул. Мамсурова; вул. Львівська на відрізку від вул. Трутовського до виїзду із міста;  вул. Володимирська на відрізку від вул. Степової до виїзду із міста;
- територія масивів, розташована між цими вулицями.
4.2. Виходячи з аналізу об'єктивних факторів, що склались у процесі рекламної діяльності в місті Луцьку, враховуючи необхідність прив'язки рекламних носіїв до конкретних умов міського середовища з урахуванням тенденцій територіального розміщення ЗЗР, а також особливостей зонування території міста, Концептуальні основи встановлюють такі рекомендації до організації зовнішнього рекламного оформлення міста:

Зона  А -   територія    в   межах   історико - культурного   заповідника   в м. Луцьку.
- не передбачається розміщення ЗР у визначених межах заповідника;

- максимальне використання закладами торгівлі, сфери надання послуг можливостей вивісок та внутрішнього рекламного оформлення вітрин з використанням сучасних світлових засобів.
Зона Б - територія центру міста: 

- не встановлюються нові наземні великорозмірні носії ЗР на центральних проспектах і вулицях: вул. Винниченка, пр. Василя Мойсея, пр. Президента Грушевського (крім кільцевої транспортної розв’язки, дотичної до зазначених вулиці та проспектів), пр. Волі з прибічними вулицями, пр. Перемоги, вул. Шевченка (до повороту на вул. Франка), вул. Богдана Хмельницького, вул. Лесі Українки з прибічними вулицями, вул. Ковельська (до повороту на вул. Набережну), майдан Привокзальний, майдан Театральний, майдан Київський, майдан Братський міст (крім можливого встановлення відеоекранів з рекламним полем до 12 кв. м. включно);
- максимальне розміщення наземних малорозмірних носіїв сучасної ЗР (типу «лайтпостер» тощо); 
- можливе розміщення ЗР на глухих бічних та задніх фасадах будинків, споруд (крім пр. Волі з прибічними вулицями, пр. Перемоги, пр. Василя Мойсея, пр. Президента Грушевського, вул. Винниченка, вул. Шевченка (до повороту на вул. Франка), вул. Богдана Хмельницького, вул. Лесі Українки з прибічними вулицями, вул. Ковельська (до повороту на вул. Набережна), майдан Привокзальний, майдан Театральний, майдан Київський, майдан Братський міст, та фасадів будинків, споруд, що виходять на зазначені вулиці, проспекти, де можливе розміщення лише відеоекранів, медіасистем, електронних табло, кронштейнів художньо-естетичного індивідуального виготовлення).

Зона В - територія багатоквартирної житлової забудови:

- максимальне розміщення малорозмірної ЗР (типу «лайтпостер» тощо), скролерів, відеоекранів та інших новітніх ЗЗР;
 - розміщення різних видів наземних ЗЗР у відповідності до Схем (за наявності);
- можливе розміщення ЗР на бічних, задніх фасадах будинків, споруд за наявності суцільної глухої стіни не менше 1/3 площі фасаду.
Зона Г – територія житлових, садибних та промислових масивів на виїздах з міста:


- розміщення різних видів наземних ЗЗР у відповідності до Схем (за наявності);

- можливе розміщення ЗР на бічних, задніх фасадах будинків, споруд за наявності суцільної глухої стіни не менше 1/4 площі фасаду.
5. Види та типи рекламоносіїв.
До ЗЗР належать різноманітні конструкції. Приклади рекламних засобів та їх розміщення в м. Луцьку наведені в додатку до Концептуальних основ. 
Засоби реклами поділяються на такі види:

- стаціонарні ЗЗР - характеризуються незмінним місцем розміщення і конструкцією в типовому або індивідуальному виконанні (окремо стоячі, розташовані на будинках і спорудах);

- тимчасові ЗЗР - характеризуються періодом розміщення і визначеною зоною або ділянкою міської території, на якій вони можуть бути розміщені на певний період.

5.1. Стаціонарні ЗЗР:

5.1.1. Наземні окремо стоячі: щити, відеоекрани, призматрони, скроли, пілони, беклайти, лайтпостери, тріедри, рекламні вказівники тощо, що мають зовнішні поверхні для розміщення інформації і складаються з фундаменту, каркасу і інформаційного поля.

5.1.2. Рекламні конструкції, що розташовані на будинках та спорудах: дахові конструкції, відеоекрани, медіасистеми, електронні табло, кронштейни художньо-естетичного індивідуального виготовлення, щити, банерні конструкції тощо.
5.2.Тимчасові ЗЗР:

- будь-які рекламні засоби, які розміщуються під час проведення різноманітних заходів, рекламних акцій, турів тощо;

- рекламні конструкції, що носяться - тимчасові ЗЗР, що переміщаються фізичними особами без використання технічних засобів.

Секретар міської ради





      Григорій ПУСТОВІТ

