

Пояснювальна записка 
до проекту рішення Луцької міської ради 
«Про проведення конкурсу соціальних проектів туристичного спрямування»
З метою створення нових туристичних продуктів та залучення громадськості до творення позитивного образу міста як туристичної дестинації управлінням туризму та промоції міста Луцької міської ради у партнерстві з програмою «Активні громадяни» від Британської ради в Україні та ГО «Молодіжна платформа» оголошено Конкурс соціальних проектів туристичного спрямування. Основною метою проведення Конкурсу є максимальне залучення до реалізації проектів громади міста, підвищення відповідальності жителів за його позитивний імідж, створення нових туристичних продуктів, об'єктів креативного простору, а також збільшення інвестицій в соціальну сферу шляхом співпраці з Британською Радою в Україні. Проект сприяє розвитку внутрішнього туризму, шляхом проведення заходів, подій, популяризації міста та його історії. Проведення Конкурсу забезпечить підвищення туристичної привабливості Луцька.
Начальник управління                                                             Катерина Теліпська
З метою залучення громади до розвитку міста як туристичної дистинації, підвищення відповідальності жителів за його позитивний імідж, а також збільшення інвестицій в соціальну сферу шляхом залучення до співпраці Британської Ради в Україні, управлінням туризму та промоції міста організовано проведення Конкурсу соціальних проектів туристичного спрямування.
Досвід міст та країн вцілому свідчить про те, що туризм – це одна з найприбутковіших, причому екологічно чистих галузей. Відмінна риса нинішніх ринкових відносин полягає у тому, що територія перетворюється в мету та засіб конкурентної боротьби. Кожне місто позиціонує себе на туристичному ринку як унікальне, яке варто відвідати. З огляду на досвід закордонних міст, українські міста починають усвідомлювати важливість позиціонування своїх територій, створення їх унікального бренду та виведення з інформаційного небуття.
З метою залучення громади до розвитку міста як туристичної дестинації, підвищення відповідальності жителів за його позитивний імідж, збільшення інвестицій в соціальну сферу шляхом залучення до співпраці Британської ради в Україні, в рамках реалізації Програми розвитку туризму у місті Луцьку на 2017-2018 роки .......
формування позитивного іміджу міста, ідентифікації та візуалізації міста, популяризації його туристичного потенціалу, просування на внутрішньому та міжнародному туристичному ринку розпорядженням міського голови «Про проведення конкурсу «Розробка логотипу міста Луцька» від 18.10.2011 №490 було проведено конкурс на розробку промоційного логотипу міста Луцька. Даний конкурс тривав з 20 жовтня 2011 року по 20 лютого 2012 року. У конкурсі взяли участь 54 учасники, які надіслали загалом 78 робіт. В кінцевому результаті журі конкурсу обрало два логотипи-фіналісти та рекомендувало для розгляду на черговій сесії Луцької міської ради з метою обрання та затвердження логотипа-переможця.
Промоційний логотип міста Луцька не замінює офіційну символіку міста. Логотип – це будь-яка комбінація позначень (емблема, слова, літери, цифри), яка здатна передати та ідентифікувати місто серед інших та буде візуальним свідченням унікальності міста.
Логотип міста використовується на сувенірній продукції, рекламно-інформаційних матеріалах, на бланках спільно із офіційною символікою та ін. 
Начальник управління
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